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generuje duzy zasieg
I aktywnosc¢?
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Analiza postow

Zanim przejdziemy do tworzenia posta generujgcego duzy zasieg i zaangazowanie

spotecznosci, chce pokazac Ci statystyki dotyczgce postow, ktére bedziemy omawiac.

Post #1 - Czy kampania na lajki ma sens?

Skutecznosé¢ Twojego posta

Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy e
Opublikowane przez: Patryk Janusz 4 czerwea 2018 - § 1295
& Czy kampania na Iajki ma sens? (=
Na pewno ma wiekszy sens niz kupowanie lajkéw &3 33 !
Ale wracajac do tematu... odpowied? (jak zawsze w kontekscie Facebooka) 20 17 3
brzmi: to zalezy. Ale jest kilka sytuacji, w kiérych Artysci polecaja O
ustawianie takiej kampanii. Sprawdz €Y... Zobacz wiece]
1 1 0
. .. o
Kampanle na pOZYSI(IW&II‘IIe
polubien fanpage'a. 0 . .
Czy warto je tworzyc?
3 3 0
187
5 0 122

NEGATYWNE OPINIE
0 0
0 0

Marketing, ktéry dziala. Artysci Reklamy | @ wysij wiadomosé . .
Zasieg organiczny (bez reklamy)

wynosi: 897

o s =
Liczba odbioredw Aktywnosc post

Qo 18 1 komentarz 3 udostepnienia

Dzien publikacji posta: 04.06.2019
llos¢ fandw na fanpage'a na dzien publikacji posta: 1244
Dotarcie (zasieg / ilos¢ fandw): 72,10%
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Post #2 - Jak mie¢ staly doptyw nowych klientow?

Skutecznosc¢ Twojego posta
Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy

Opublikowane przez: Patryk Janusz [?]- 9 majao 1213 - © 1157 Liczba odb

JAK MIEC STALY DOPLYW NOWYCH KLIENTOW? &

Jakby to byto gdyby kto$ pilnowat Twéj #marketing i czuwat nad statlym 19 Reakcie, komentarze i udostepnienia
doptywem nowych klientow?

11 1"
Taki doradca ustawitby reklamy i przekazat Ci instrukcje, ktdra wdrazasz @ Lubie to! Dotyczace posta
krok po kroku aby sprzedac. ... Zobacz wiece]

w7 Uzyskaj wiecej polubien, komentarzy i udostepnien
Promuj ten post za 20 zt, aby dotrzec do nawet 2300 osob.

1157 115 .
Liczba odbiorcow Aktywnosc Al
[1s]w BES Komentarze: 2 1 udostepnienie

Dzien publikacji posta: 09.05.2019
llos¢ fandw na fanpage'a na dzien publikacji posta: 1614

Dotarcie (zasieg / ilos¢ fanow): 71,69%

str. 2



Tylko 70% dotarcia? MALO! Nie czytam dalej.
IDisclaimer]

Moze tak byc¢, ze 70% to dla Ciebie mato. Ale jak to moéwig ,punkt widzenia zalezy od
punktu siedzenia”, a wiec konkretne dotarcie jest uzaleznione od branzy w jakiej dziatasz,
a takze od innych czynnikéw jak np. popularnosé tego co promujesz, ogoélnie panujgca
,moda’", albo od tego czy jest to ,gorgcy temat” itd.

Im bardziej ,popularna” tematyka fanpage’a tym tatwiej jest wygenerowac duze
zasiegi (np. tatwo mie¢ duzy zasieg prowadzac fanpage o pitce noznej w trakcie finatu Ligi
Mistrzow). Analogicznie im bardziej nietypowa i mnigj popularna jest tematyka fanpage'a,
tym trudniej (np. sprzedaz betonu)

Kolejng sprawg jest dotarcie do odpowiednich odbiorcéw. Kazdy fanpage trafia do
pewnej grupy odbiorcow, ktéra jest JAKAS. Kazdy fanpage gromadzi osoby o pewnych
cechach wspdlnych (zainteresowaniach, wieku, ptci, zachowaniach itd.). Nawet prowadzac
fanpage salonu kosmetycznego skierowanego do kobiet, lepiej jest trafia¢ do takich, ktore
jest sta¢ na nasze zabiegi. Tak wiec naszym celem jest gromadzenie odbiorcow, ktérzy sg
naszymi potencjalnymi klientami.

Fajnie obserwowac wiralowe posty zawierajgce dowcipne video niezwigzane
z branza, majace tysigce lajkéw i udostepnien. Natomiast jesli taki post zamieszcza fanpage
sprzedajgcy maszyny rolnicze, to po prostu mija sie to z celem. llu klientéw zainteresuje sie
kupnem kombajnu ze wzgledu na taki post?

Co gorsze - zbieranie na fanpage'u lajkéw od niewtasciwych oséb, moze wptyngé na
szkode fanpage'a. Jak? Osoby, ktérych nie interesujg nasze tresci, nie bedg na nie reagowac.
A takie dziatanie przetozy sie negatywnie na zasiegi kolejnych postow w przysztosci.

Oczywiscie - nie popadajmy w skrajnosci, jesli zdarzy sie nam trafi¢ do niewtasciwych
odbiorcow i nawet pozyskamy z tego jakies polubienia, to nie koniec Swiata. Natomiast
piszac o trafianiu do wiasciwych odbiorcéw, chcemy po prostu zwréci¢ Twojg uwage na ten
aspekt. To wazne aby wiekszos¢ Twoich fandw nalezato do Twojej grupy docelowe;,

a tatwiej jest to kontrolowac, gdy tematy postow sg skierowane do nich.

W kazdym razie — niezaleznie od tego jaki masz fanpage — jesli zastosujesz porady
z tego ebooka, Twoje zasiegi w odpowiedniej grupie docelowej - wzrosng. Pamietaj jednak,
ze dziatania na Facebooku to proces dtugofalowy, najlepsze efekty zaobserwujesz po
dtuzszym okresie systematycznego publikowania odpowiednich tresci.
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Marketingowy przepis na post

Wiekszos¢ postéw na Facebooku sktada sie z dwdch elementow:

e grafiki/video

e zawartosci tekstowe.

Kazdy z tych elementéw odgrywa swojg role w zwycieskim poscie. Bedziesz tworzyc¢ lepsze
posty, gdy dowiesz sie w jaki sposéb odbiorcy przyswajajg tresci publikowane

na Facebooku. W tym miejscu wystarczy powiedzie¢, ze najpierw zwracamy uwage

na grafike a dopiero pézniej czytamy tekst. W skrécie: grafika zatrzymuje uwage, a tekst

wcigga.

Wydaje sie to catkiem logiczne, prawda?

Co najczesciej robimy zle?
Niestety sporo firm zapomina o tych podstawach. Najczestsze btedy jakie widzimy to:

® niespdjna grafika z trescig posta
® nieczytelna, albo wrecz odpychajgca/brzydka grafika
® brak tekstu, albo za mata ilos¢ tekstu w poscie

® niewtasciwie uzyte

’ : . Enklawa Kredyty i Nieruchomosci
emoji, czyli: brak emoji, ) SR TeONTY L NNOCHomORc
waawa 25 stycznia 2016 - €
albo za duzo emoji UWAGA Il

Zapraszamy do nas:
ENKLAWA
Kredytyi | nieruchomosci
Trzcianka, Os. 25 Lecia 4
Tel: 665-192-037

533-821-099

db Lubig to! C] Komentarze &> Udostepnij O~
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Struktura zwycieskiego posta

Jak mowitem — kazdy element ma swoje zadanie. Rozt6zmy na czynniki pierwsze

te posty, ktore pokazatem w przyktadach. Oba sg stworzone wedtug tej samej struktury.

Zacznijmy od grafiki. Jej zadanie jest

o\

Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy
zers ()

jedno — zatrzymacé uwage odbiorcy podczas

I\/J :
Nagtowek

scrollowania newsfeedu'. Tak wiec, grafika
musi by¢ tak stworzona aby odbiorca chciat

sie zatrzymac na kilka sekund nad postem.

Gdy juz uwaga uzytkownika, skieruje

sie na nasz post, to rzuci okiem na zawartosc

lokalny biznes? Naszym
v sensowng wartoscig jest okoto

tekstowg posta. | w tym migjscu potrzebujemy

kolejnego bodzca, ktory zacheci uzytkownika

V
Tekst posta

do przeczytania posta. Jest nim nagtéwek
posta, jego celem jest zaciekawienie odbiorcy
do przeczytania wtasciwego tekstu, ktory juz

age'a

K. Ze ludzie reagujga na Two y € nie Lt‘- Tw 511 JeSt poaneJ

e

Ponizej piszemy tekst posta, czyli

doktadnie to co chcemy przekazac. Jesli to co

przekazujemy jest wartosciowe dla odbiorcy,

Call to Action

to dtugos¢ posta nie ma znaczenia. (Nie

Kampanie na pozyskiwanie

polubien fanpage'a. wierzysz? Spojrz na fanpage Mateusza
Czy warto je tworzyc¢?

Grzesiaka, tam wiekszos¢ tekstow postow jest
bardzo dtugich, a aktywnosci i komentarzy —

nie brakuje).

Ostatnim elementem jest Call to Action.

V
Grafika/zdjecie

Skoro uzytkownik zaangazowat sie w

przeczytanie posta, to mozemy poprosi¢ go o

wykonanie jakiego$ dziatania.

Marketing, ktéry dziala. Artysci Reklamy = g wysiij wiadomosé

[.+]e BE 1 komentarz 3 udostepnienia

i} Lubie to! O Komentarze &> Udostepnij v

! Newsfeed — tzw. tablica, czyli miejsce w ktdrym wyswietlaja sie wszystkie nowe posty znajomych i fanpage'y.
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Jak zainteresowac odbiorce trescia posta?

Spojrzmy prawdzie w oczy - jesli Twoj post nie zainteresuje Twoich odbiorcow, to nikt

go nie przeczyta.

Okej, zgodze sie z tym, ze nawet najgorszy post wygeneruje jakis zasieg, dotrze

do garstki fandw. Co wiecej, moze by¢ tak, ze kilku Twoich fanéw z przyzwyczajenia zostawi

lajka, jednak taki post nie wybije sie ponad przecietnosc. A przeciez zalezy Ci na tym aby

tworzy¢ tresci, ktére nie sg przecietne, prawda? | tu dochodzimy do sedna sprawy, czyli...

Skad bra¢ pomystly na angazujace
I skuteczne posty?
Trafng i jednoczesnie najszersza
odpowiedzig bytoby, ze - z doswiadczenia.
To banalna prawda, ale im lepiej stuchamy
swoich obecnych klientéw, tym wiecej mamy
pomystéw na nowe, angazujgce tresci. (zwrdé
uwage, na to, ze ten poradnik powstat
w odpowiedzi na Wasze gtosy w ankiecie.)

Jednak chce aby ten poradnik byt
maksymalnie praktyczny, dlatego ponizej
wypisatem tez liste kilku prostych tipow, ktére

mozesz wdrozy¢ od razu.

@ Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy utworzyi(a) ankiete
" —& ciekawy(a)
Opublikowane przez: Patryk Janusz [?] - 13 maja- §

i Potrzebujemy Twojej pomocy! &
Nie mozemy sie zdecydowac o czym przygotowac dla Was bezptatny
poradnik % Pomozesz?
Tematy

Jak napisac post na Facebooku, ktéry generuje duzy zasieg i angazuje
spotecznosc?

Co wplywa na skutecznosc strony internetowej?
Napisz tezw
obejrzec video?

=+ czy wolisz przeczytaé o wybranym temacie czy raczej

Podaj ten post dalej! &2

t'developed awehs
36% —‘ P gifs.q
Angazujacy post na fejsie Skutecznos¢ strony WWW

Ta ankieta zakonczyla sie

990 83

A > Promowanie niedostepne
Liczba odbiorcow Aktywnosc i

O« Komentarze: 12 2 udostepnienia

5 pomysiow na temat angazujacego posta!

1. Najczesciej zadawane pytanie + odpowiedz

Wiekszos¢ klientow zadaje te same lub podobne pytania. Skoro te pytania sie

powtarzajg to znaczy, ze jest to ciekawy temat, ktéry moze byc¢ tematem posta.

2. Problem + rozwigzanie

To prosty schemat, a dziata niesamowicie. W nagtowku podajesz problem klienta,

a ponizej opisujesz konkretne | praktyczne rozwigzanie tego problemu.
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3. Korzysé
Odbiorcy, ktérzy nie sg jeszcze Twoimi klientami, a sledzg Cie od jakiegos czasu na
pewno zastanawiajg sie jakie korzysci odniosg jesli skorzystajg z Twojej oferty.
Odpowiedz im na to pytanie w formie posta.

4. Cecha + korzys$é
Twoja oferta ma jakies parametry, ktére niosg za sobg jakies korzysci. Zobrazuje to
na przyktadzie naszej oferty. Tworzymy strony internetowe, ktére sg responsywne
(cecha), dzieki czemu jedna strona www wyglgda tak samo dobrze na wielu
urzgdzeniach (korzys$¢). W poscie przedstawisz ceche a potem pokazesz korzysci
jakie wynikajg z takiej cechy.

5. Poréwnanie
Moze Twoi klienci mylg pewne pojecia, albo poréwnujg Twoje produkty do innych?
Wyttumacz im na czym polegajg drobne roznice. Pisze to zdanie w prawie 30
stopniowym, czerwcowym upale, jestem na etapie kupowania jakiego$ urzgdzenia
do schtadzania powietrza - chetnie bym przeczytat post na temat roznic miedzy
klimatyzerem, klimatorem a klimatyzacja.
By¢ moze wyszczegdlniajgce roznice w odpowiedni sposéb zyskasz potencjalnych
klientow | zaczniesz budowac¢ swiadomosc¢ Twoje] marki/produktu. Wykorzystaj

te okazje by sie wyrdznic.

Jak napisa¢ nagtowek, ktory przycigga uwage?
Nagtéwek posta ma szczegdlnie wazna role. Po pierwsze zacheca do dalszego
czytania, a po drugie - informuje o tresci posta. Ponizej podam Ci kilka pomystow

na tworzenie skutecznych nagtowkow.

3 uniwersalne szablony nagtowkow!
1. X sposobéw/pomystéw na <korzy$é/cecha>
e 6 sposobdw na szybkii zdrowy obiad
e 3 pomysty na poradzenie sobie ze szkodnikami w ogrodzie
e 12 sposobodw na to jak odrézni¢ dobrego mechanika od naciggacza?
2. Jak <korzysci> bez <obawa>
e Jak oszczedzi¢ na rachunkach za prad bez zmiany operatora?
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e Jak bezpiecznie kupi¢ uzywany samochdod bez kreconego licznika?

e Jak pozyskac¢ nowych klientéw bez wydawania duzych pieniedzy na reklame?
3. Prawda o <sytuacja/problem/obawa/obiekcja>

e Prawda o sprowadzaniu samochoddw z Niemiec.

e Prawda o trudnosciach w odchudzaniu

e Prawda na temat braku wynikow reklam.

3 ztote zasady pisania tekstu posta
1. Stosuj akapity

Akapity pozwalajg zapanowac nad czytelnoscig nawet najdtuzszych tekstow. Zwré¢ uwage
jak napisane sg ksigzki! JestesSmy przyzwyczajeni do czytania tekstu akapitami. Z reszta

zobacz na przyktadzie ponizej. Akapity wyraznie poprawity czytelnos¢ tekstu.

Tekst bez akapitow Tekst z akapitami
@ Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy e Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy
Autor: Patryk Janusz [21- 1 min - & . Opublikowane przez: Patryk Janusz [?1- 9 majao 1213 - &
JAK MIEC STALY DOPEYW NOWYCH KLIENTOW? & JAK MIEC STALY DOPLYW NOWYCH KLIENTOW? =
Jakby to byto gdyby ktos pilnowat Twdj #marketing i czuwat nad statym Jakby to byto gdyby ktos pilnowat Twdj #marketing i czuwat nad statym
doptywem nowych klientow? ~~ Taki doradca ustawitby reklamy i przekazat doptywem nowych klientéw?

Ci instrukcje, kiorg wdrazasz krok po kroku aby sprzedac. Wiasnie odbytem

konsultacje z klientem, ustalilismy kolejne kroki dziatania i co moj klient

powinien robi¢ aby reklamy dziataly lepiej.Na marketing trzeba patrzec

kompleksowo. Nie tylko SAME REKLAMY, ale przede wszystkim WARTOSC

jaka oferujemy klientom. Potgczenie tych dwoch elementow daje

OGROMNE efekty.Co o tym myslisz? Jak wyglada Twoj marketing? Na marketing trzeba patrzec¢ kompleksowo. Nie tylko SAME REKLAMY, ale
przede wszystkim WARTOSC jakg oferujemy klientom.

Potaczenie tych dwdch elementdw daje OGROMMNE efekty.
Co o tym myslisz? Jak wyglada Two] marketing?

Taki doradca ustawitby reklamy i przekazat Ci instrukcje, ktorg wdrazasz
krok po kroku aby sprzedac

Wiasnie odbytem konsultacje z klientem, ustalilismy kolejne kroki dziatania i
co méj klient powinien robi¢ aby reklamy dziataty lepiej.

Q Marketing, ktory dziata. Artysci Reklamy

2. Brak emoji albo za duio *  Opublikowane przez Patryk Janusz (2] - 25 marca - §
Dlaczego marketing jest jak KOLO i jak to wplywa na sprzedaz?
-
W video
emojl v/ Jak moje podejscie zwieksza sprzedaz w firmach?

W/ Jak pozyskiwac klientow przez strone internetowa?

Em OJ | ta kze pom a g aJ a Utrzym a é /' Jak mnigjsze zasiegi na Facebooku wplywaja na marketing?

V/ Dlaczego uwazam, ze marketing jest jak KOLO?
£ WSPOLPRACA

przej rZyStOéé w tekscie. DZIQkI emoji biuro@artyscireklamy.pl, wejdz na www.artyscireklamy.pl ub zostaw == i
. 3 L. napisz, ze interesuje Cie wspodipraca &

mozesz wypunktowac cechy/korzysci

oferty, ale tez zaznaczysz najwazniejsze

elementy tekstu.

Pamietaj o zachowaniu "ztotego
srodka". Nie chodzi przeciez o to,

rozwija si¢ Srednio 240% rocznie

Jak zwigkszamy sprzedaz i pomagamy Str- 8
firmom? © Wyslij wiadomosé
Zainteresowany? Napisz —



by zwraca¢ uwage na emoji, ale za pomocag emoji zwracac¢ uwage na to co w poscie
najwazniejsze - tres¢. Warto wykorzysta¢ emoji do podkreslania elementéw takich jak:

nagtowek, pytanie, link, CTA.?

3. Btedy ortograficzne i jezyk wypowiedzi
Bez wzgledu na lata dzielgce nas od podstawodwki... weigz nalezy stosowac zasady
jezyka polskiego i po prostu pisa¢ poprawnie. O wiele lepiej czyta sie teksty, ktére zawierajg

przecinki, a do tego, sg napisane bez btedéw ortograficznych czy jezykowych.

Kolejng sprawg jest to, ze warto pisac teksty nieskomplikowanym i zrozumiatym
jezykiem. Gdy przyjdzie nam uzyc¢ jakiegos branzowego stownictwa — warto je wyttumaczyc.
Jezyk wypowiedzi warto tez dostosowywac do profilu dziatalnosci, a co za tym idzie - do

grupy docelowej i poruszanych tematow.

Zdjecie czy grafika?
To jakby wybiera¢ miedzy goframi z czekoladg czy z bitg Smietang? Obie wersje sg
dobre. Pamietaj o celu naszej grafiki/zdjecia - ma ona za zadanie zatrzymac uwage

uzytkownika, dlatego najwaznigjsze jest to aby pamietac o kilku kluczowych zasadach:

1. Wiasne zdjecia przede wszystkim
Zdjecia z darmowych bankow zdje¢ sg juz mocno opatrzone i czesto nie oddajg
charakteru Twojego biznesu. Zamiast pobierac¢ kolejne "biznesowe" zdjecie z jakiegos
popularnego stock'a®, lepiej zrobi¢ sobie selfie z kawa przy laptopie lub Twojego

zespotu w ferworze pracy" wygrasz woéwczas autentycznosciag i wiarygodnoscia.

2. Twarz przycigga uwage
To co zawsze dobrze dziata to pokazanie twarzy na grafice do posta. Facebook
to portal spotecznosciowy, wiec jestesmy przyzwyczajeni do postoéw znajomych,
gdzie widac ich twarze. Dlatego uzytkownicy chetnigj zwrécg uwage na Twoj post
jesli na grafice/zdjeciu bedzie twarz.

2 CTA - call to action, czyli "wezwanie do akgji". To sposéb zachecenie odbiorcy do wykonania jakiegos
dziatania, na ktérym nam zalezy np: "kliknij w link", "sprawdz oferte", "napisz do nas" itp.
¥ potoczne okreslenie bankéw zdje¢ takich jak np. pexels.com
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3. Postaw na duzy kontrast!
Jesli tworzysz grafike na potrzeby posta, postaw na kontrastowe kolory wzgledem tta
Facebooka. Nie przebijesz sie jasno-szarym czy niebieskim kolorem, lepiej postawi¢
na bardziej zywe barwy. Oczywiscie, nie mam na mysli grafiki catej na czerwono
z mocnym zottym napisem, ale z reguty zastosowanie pot-przezroczystego tta lub

kolorowych akcentéw sprawig, ze grafika sie wyrdzni.

&>, Marketing, ktory dziafa. Artysci Reklamy

Przykl'ad? 17 czerwca o0 1448 - ©
S JUZESTS
PO praWGJ Wle|SZ dok+ad negO pOSta Ebook "Jak napisac post, ktdry generuje duzy zasieg | aktywnos¢?"

Miesiac temu zapytaliSmy Was jakiego poradnika potrzebujecie i dalismy do

ktérego uzylismy do promowania tego Vet (i oo
Wiasnie skonczyliSmy pisac ebooka, a w Srodku znajdziecie
ebOOka. v/ Analize schematu postow, kidre omawiamy

v/ Marketingowy przepis na post
Jaki jczescie] widzimy biedy przy tworzeniu postow?
v/ Jakie najczescie] widzimy biedy przy tworzeniu posté
({ e tow skiada sie n Z) 14
v/ Z jakich elementow skiada sie najlepszy post?
v/ Jak zainteresowac odbiorce Twoim postem?

Grafika zawiera mo_la Sy|We’Eke v/ O czym zrobi¢ posta? 5 gotowych, uniwersalnych tematow
L. v/ Jak przyciagnac uwage kiienta?
Czerwona bluza zwrdci uwage, bo V/ 3 Ziote zasady pisania posta

. . o v/ Lepiej wybrac zdjecie czy grafike?

wyblja sie na niebiesko-szarym tle 4+ BONUS "Zacznij tu i TERAZ" - éwiczenie, kidre pomoze Ci stworzyé
post w mniej niz 15 minut

FacebOOka- DOd atkOWO ten efekt == BONUS - skad czerpac wiece] marketingowej wiedzy?

wzmocni zotte tto pod ebookiem.

. . . Jak icad 5 H
Napis na grafice ma na celu m"’?“.”si"f'“l et e
zainteresowanie odbiorcow tym

2k apat pest, M5y

ebookiem.

al POBIERZ BEZPLATNIE
Y - 21.06.2019 - 23.06.2019
s

zasieg i aktywnosé? M WeTRG nazial

39 weZmie udziat - 83 zainteresowanych

O Komentarze: 2
g Lubie to! (D Komentarze £> Udostepnij i

<20% tekstu na grafice

Tekst na grafice nie powinien przekraczac 20%. Wieksza ilos¢ moze wptyngé
negatywnie na zasieg Twojego posta. Wiec zanim opublikujesz grafike z tekstem

skorzystaj z tego narzedzia - https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay
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https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay

Okej! Teraz do dzieta!

Teoria bez pokrycia praktykg jest jak prowadzenie samochodu bez zaje¢

praktycznych. Niby znasz przepisy, ale nie wiesz jeszcze jak to zrobi¢ w rzeczywistosci.

Ponizej przygotowatem krotkie ¢wiczenie, ktore krok po kroku przeprowadzi Cie przez
proces tworzenia posta, dzieki temu po skonczonym ¢wiczeniu bedziesz mie¢ gotowego

posta, ktéry od razu mozesz opublikowac na swoim fanpage'u.

Przygotuj post (éwiczenie)
W mojej opinii najlepiej jest zaczg¢ od posta, ktdéry bedzie odpowiedzig na najczescie)

zadawane pytanie.

TEMAT POSTA OdpowiedZ na najczesciej zadawane pytanie

NAGLOWEK

(Napisz najczesciej zadawane
pytanie przez klientow)

TEKST

(Odpowiedz na to pytanie, pisz tak
jakby$ odpowiadat znajomemu.
Najpierw daj sie poniesc i pisz
wszystko, a gdy skonczysz —
przeczytaj i dokonaj korekty
tekstu)

CALL TO ACTION

(popros odbiorcéw o wykonanie
jakiegos dziatania)

GRAFIKA / ZDJECIE

(Zrob selfie w kontekscie pytania,
ktdre jest tematem posta. Np. jesli
dotyczy produktu — pokaz go,
najlepiej w uzycie)
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Chcesz wiecej?

Bezptatna nauka

Artykuty marketingowe (bloqg), Video o marketingu (YouTube), Fanpage na Facebooku

Maestro Facebooka: Niech Facebook tanczy jak mu zagrasz

Ptatny kurs online

Niektore z wynikow naszych klientow

Ponad 34 zi z kazdej wydanej ztotowki na reklame

https://artyscireklamy.pl/blog/34-zl-z-kazdej-zlotowki-wydanej-na-google-ads-przyklad-fph-

bertom/

2,14 zi za jedno zapytanie ofertowe

B): Przeglad konta 3 Kampanie

Nazwa zestawu reklam
@ akywni-20dn
@ rosy
@ rauzela
3 pokaz slajdéw

Wyniki z 4 zestawow reklam

88 Zestawy reklam 2 Kampanie

= Reguly w

Realizacia = Wyswietlen K"kﬂlii?&if
® Ak 4344 25
® Akty 20945 584
® Akt 27748 1126
® Nieal 3770 29

56 827 1784

Rozpoczete
konwersacje
poprzez

6

79

B Reklamy 2 Kampanie

Odpowiedzi na
wiadomosci

30

191

257

28

506

Nowe
zablokowane
kontakty z

28

Wy§

Nowe kontakty z
komunikatora

79

229

Koszt nowego
kontaktu z
komunikatora
8,87 zt

242z

1,56 z¢

437z

2147

Sprzedaz przez konkurs z okazji dnia matki, srednio 3,61 zt za 1 zakup

)= Przeglad konta B3 Kampanie
+ Utworz
Nazwa zestawu reklam Wyniki

47
70
2344
73
4224
22

Wyniki z 6 zestawow reklam 6780

=)

Zasieg

2834

2115

7986

2789

8218

21400

EE Zestawy reklam 1 Kampania

Reguly =
Wyswietlenia Koszt/wynik
8178 1,06zt

2849 043z

9169 0,03z

8194 0,96z

13 438 0,02zt

16 1362

4357 0,05zt

Budiet

50,00 zt

30,00 zt

70,00 zt

70,00 2t

100,00 z

30,00 2t

B Reklamy 1 Kampania

Wydana kwota

50,00 zt

30,00

70,00 zt

70,00 zt

100,00 zt

30,00 z

350,00 zt

Zakoriczenie

25gru 2018

26 gru 2018

19 gru 2018

19.gru 2018

31gru 2018

19.gru 2018

Wyswietl konfiguracie (I | K

Klikniecia linku Zakupy w Koszt zakupu
witrynie
17 8 537
4
7
36 9 078z
27
1 1 300071
92 o7 3612
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https://artyscireklamy.pl/blog/
https://www.youtube.com/channel/UCHE5D3j91D-imP87bdFennQ/featured
https://www.facebook.com/artyscireklamy/
https://kursy.artyscireklamy.pl/kurs/maestro-facebooka/
https://artyscireklamy.pl/blog/34-zl-z-kazdej-zlotowki-wydanej-na-google-ads-przyklad-fph-bertom/
https://artyscireklamy.pl/blog/34-zl-z-kazdej-zlotowki-wydanej-na-google-ads-przyklad-fph-bertom/

Wspotpraca

Wspieramy przedsiebiorcow, aby przy rozsgdnych budzetach reklamowych osiggal

ponadprzecietny dochdd i rozwijali biznesy z autostradowg predkoscia.

Ponizej znajdziesz kilka obszaréw

w jakich pomagamy:

Tworzenie stron / sklepow

internetowych

Prowadzenie fanpage'a na Facebooku

Reklama internetowa i pozyskiwanie

klientéw

Projektowanie graficzne

Kontakt

Patryk Janusz
CEO - Artysci Reklamy Sp. z 0.0.

biuro@artyscireklamy.pl
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https://artyscireklamy.pl/tworzenie-stron-www-ktore-sprzedaja/
https://artyscireklamy.pl/tworzenie-stron-www-ktore-sprzedaja/
https://artyscireklamy.pl/prowadzenie-fanpage-w-social-media/
https://artyscireklamy.pl/skuteczna-reklama-internetowa/
https://artyscireklamy.pl/skuteczna-reklama-internetowa/
https://artyscireklamy.pl/projektowanie-graficzne/

